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Monsieur Alain Robichaud, président par intérim




Le 6 décembre 2007

Compagnie d’embouteillage Coca-Cola 
Siège social
42, boul. Overlea
Toronto (ON) M4H 1B8

Téléc. : 416-424-6079
Objet : Réunion du 10 décembre 2007 sur les pratiques commerciales de Coca-Cola et la santé des enfants
Monsieur, 
Les taux d’embonpoint et d’obésité, y compris chez les enfants, montent en flèche partout dans le monde, accroissant les risques de maladie du cœur, de diabète et d’autres troubles liés au régime alimentaire. Les boissons gazeuses sucrées, en particulier, remplacent les boissons qui sont bonnes pour la santé dans les régimes alimentaires. Le lien entre les types de boissons à saveur sucrée produites par la Compagnie Coca-Cola et la cause de tous ces problèmes a été clairement établi
. L’intensification des campagnes publicitaires pour ces produits en Asie, en Afrique et en Amérique latine ne fera qu’augmenter la fréquence des maladies liées au régime alimentaire. 
La Compagnie Coca-Cola est fière de son engagement envers les consommateurs qui consiste « [traduction] à adhérer aux politiques les plus appropriées dans les écoles et sur le marché; à encourager l’activité physique et à promouvoir l’éducation nutritionnelle; ainsi qu’à continuellement répondre à l’évolution des besoins des consommateurs par l’innovation
. » Nous enjoignons la Compagnie Coca-Cola de tenir ses promesses déclarées d’une manière convaincante, en posant les gestes suivants :
1. Cesser le marketing de ses produits auprès des enfants canadiens de moins de 13 ans – interdit dans la plupart de ses formes au Québec par une loi de 1980 –, y compris par les moyens suivants : publicité imprimée, radiophonique et télévisée, placement de produit, Internet, téléphones cellulaires, commandite d’épreuves sportives, affiches, promotions sur les emballages et marchandisage;
2. Renoncer à la vente de boissons sucrées, y compris les boissons énergétiques de même que les boissons et thés aromatisés aux fruits, dans toutes les écoles élémentaires, intermédiaires et secondaires publiques et privées; les boissons acceptables dans les écoles comprennent l’eau, l’eau gazéifiée nature (soda) et les jus de fruits dans des contenants d’au plus 250 ml. (Idéalement, les écoles devraient être dotées de fontaines d’eau potable gratuite, facilement accessibles.);  
3. S’assurer que les commandites faisant la promotion de l’activité physique et d’une bonne santé se limitent à des contributions à des fonds fiduciaires sans droit de regard administrés par des organismes gouvernementaux qui utilisent cet argent pour financer des programmes qui ne mettent pas en évidence des logos d’entreprise, des marques de commerce ou d’autres renseignements exclusifs de nature commerciale;
4. Accroître la promotion des nouveaux produits à teneur réduite en sucre et vendre les produits existants à forte teneur en sucre en portions réduites. 

En prenant ces mesures, la Compagnie Coca-Cola montrerait qu’elle prend son engagement au sérieux et contribuerait à renverser les tendances alimentaires qui ont des conséquences tragiques sur les consommateurs partout dans le monde, à la fois sur les plans humain et économique.  

Lors de mon passage à Toronto le lundi 10 décembre, j’aimerais vous rencontrer, votre représentant désigné ou vous, pour discuter ouvertement des modifications que Coke pourrait apporter à ses techniques de marketing afin que son engagement envers la santé des consommateurs, en particulier les enfants, se traduise dans les faits. 
Dans l’espoir de vous rencontrer bientôt, je vous prie d’agréer, Monsieur, mes salutations distinguées.
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Bill Jeffery, LL.B.
Coordonateur national

Centre pour la science dans l’intérêt public
� Voir Ludwig, D.S., K.E. Peterson et S.L. Gortmaker, « Relation Between Consumption of Sugar-Sweetened Drinks and Childhood Obesity: a Prospective, Observational Analysis », Lancet, 2001, vol. 357, p. 505-508; James, J., P. Thomas, D. Cavan et D. Kerr, « Preventing Childhood Obesity by Reducing Consumption of Carbonated Drinks: Cluster Randomised Controlled Trial », British Medical Journal, avril 2004, vol. 328; Malik, V., M.B. Schulze et F.B. Hu, « Intake of Sugar-Sweetened Beverages and Weight Gain: A Systematic Review », American Journal of Clinical Nutrition, 2006, vol. 84, p. 274-288; Ebbeling, C.B., H.A. Feldman, S.K. Osganian, V.R. Chomitz, S.J. Ellenbogen, D.S. Ludwig, « Effects of Decreasing Sugar-Sweetened Beverage Consumption on Body Weight in Adolescents: A Randomized, Controlled Pilot Study », Pediatrics, 2006, vol. 117, p. 673-680; Popkin, B. et S.J. Nielson, « The Sweetening of the World’s Diet », Obesity Research, 2003, vol. 11, no 11.





� Coca-Cola Company.  � HYPERLINK "http://www.thecoca-colacompany.com/ourcompany/hal_yourhealth.html" ��http://www.thecoca-colacompany.com/ourcompany/hal_yourhealth.html�  (consulté le 13 septembre 2007).
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